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Η αγνξά ησλ ηερλνινγηθώλ θαηαλαισηηθώλ αγαζώλ 
ζπλερίδεη λα παξνπζηάδεη κείσζε  

Απνηειέζκαηα ηεο GfK TEMAX® Ειιάδα γηα ην 4ν ηξίκελν ηνπ 

2010 

Αζήλα, 17 Φεβξνπαξίνπ 2011 – παξά ηηο πξνζδνθίεο ιόγσ ηεο 

πεξηόδνπ ησλ Χξηζηνπγέλλσλ, ε αγνξά ησλ ηερλνινγηθώλ 

θαηαλαισηηθώλ αγαζώλ κεηώζεθε ην 4ν ηξίκελν θαηά 26.7%. Όινη 

νη ηνκείο κεηώζεθαλ κε ηνλ ηνκέα ησλ Πξντόλησλ Πιεξνθνξηθήο 

λα ππνθέξεη πεξηζζόηεξν εμαηηίαο ηεο ζύγθξηζεο κε έλα εμαηξεηηθό 

ζεηηθό αληίζηνηρν ηξίκελν ηνπ 2009. Ο ηνκέαο πνπ επεξεάζηεθε 

ιηγόηεξν ήηαλ ησλ Μηθξώλ Οηθηαθώλ Σπζθεπώλ (SDA). 

Η ζπλνιηθή αγνξά γηα ηα ειεθηξηθά αγαζά πνπ θαηαγξάθνληαη από ηελ 

έξεπλα  GfK TEMAX αλήιζε ζε 726.4 εθαηνκκύξηα επξώ ην ηέηαξην ηξίκελν 

ηνπ 2010, αληηπξνζσπεύνληαο κηα κείσζε ζηηο πσιήζεηο ηεο ηάμεσο ηνπ 

26.7% έλαληη ηεο ίδηαο πεξηόδνπ ηνπ πξνεγνύκελνπ ρξόλνπ. Τα πξώηα 3 

ηξίκελα θαηαγξάθεθε κηα κείσζε ηεο ηάμεσο ηνπ 9.1% θαη ην 4ν ηξίκελν 

εληζρύζεθε πεξαηηέξσ ε αξλεηηθή απόδνζε ηεο αγνξάο.   

 

Αλάπηπμε ηνπ Τδίξνπ γηα ηα Τερλνινγηθά Καηαλαισηηθά πξντόληα 

ζηελ Ειιάδα 
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Όινη νη ηνκείο παξνπζίαζαλ αξλεηηθή απόδνζε.  

Ο ηνκέαο ηεο Πξντόλησλ Πιεξνθνξηθήο κεηώζεθε πηό πνιύ (- 47,4%) θαη 

αθνινπζείηαη απξόζκελα από ηνλ ηνκέα ησλ ηειεπηθνηλσληώλ (- 25,4%). Οη 

ηνκείο ησλ Ηιεθηξνληθώλ θαηαλαισηηθώλ αγαζώλ θαη ησλ Φσηνγξαθηθώλ 

Εηδώλ κνηξάζηεθαλ κηα παξόκνηα κείσζε θαηά 24.1% θαη 24.0% αληίζηνηρα. 

Σηελ αξρή απηνύ ηνπ έηνπο ν ηνκέαο ησλ Εηδώλ Εμνπιηζκνύ Γξαθείνπ 

παξνπζίαζε ελδείμεηο επαλάθακςεο αιιά γηα άιιε κηα θνξά παξνπζηάδεη 

ζεκαληηθή πηώζε (- 17,3%) γηα δεύηεξν δηαδνρηθό ηξίκελν. 

Η αγνξά ησλ Μεγάισλ Οηθηαθώλ ζπζθεπώλ (MDA) θαη ησλ Μηθξώλ Οηθηαθώλ 

Σπζθεπώλ SDA είλαη επίζε αξλεηηθή, αιιά ζε κηα κηθξόηεξε έθηαζε. 

Μηθξέο Οηθηαθέο Σπζθεπέο: Δύν θαηεγνξίεο δηαηεξνύλ ηε ζεηηθή 

απόδνζε  

Η ηζρπξή αξλεηηθή απόδνζε ησλ θιηκαηηζηηθώλ κεραλεκάησλ λσξίηεξα 

απηό ην ρξόλν (ζεξηλνί κήλεο) είρε ζεκαληηθέο επηπηώζεηο ζηνλ ηνκέα ζηα 

πξνεγνύκελα δύν ηξίκελα. Τα θιηκαηηζηηθά κεραλήκαηα ζπλερίδνπλ αθόκα 

λα κεηώλνληαη αιιά ζε κηθξόηεξν ξπζκό θαη επνκέλσο ην 4ν ηξίκελν ηνπ 

2010, ν ηνκέαο ησλ Μηθξώλ Οηθηαθώλ Σπζθεπώλ παξνπζίαζε κηα ζρεηηθή 

βειηίσζε ζε ζρέζε κε ηα δύν πξνεγνύκελα ηξίκελα. Εληνύηνηο ν ηνκέαο 

παξνπζηάδεη κείσζε -11.4% ζε ζρέζε κε ην 4ν ηξίκελν ηνπ 2009 θαη 11 

θαηεγνξίεο παξνπζηάδνπλ δηςήθηα πηώζε.  

Από ηελ άιιε πιεπξά, δύν θαηεγνξίεο, νη παξαζθεπαζηέο δεζηώλ 

ξνθεκάησλ θαη νη ζπζθεπέο νδνληηαηξηθήο πεξηπνίεζεο – παξνπζίαζαλ 

ζεκαληηθή αύμεζε ζε ζύγθξηζε κε ηελ αληίζηνηρε πεξίνδν ηνπ 

πξνεγνύκελνπ έηνπο. 

Μεγάιεο Οηθηαθέο Σπζθεπέο: Οη πσιήζεηο ηνπ Οθησβξίνπ 

δηαηήξεζαλ ηελ κείσζε ζε ηθαλνπνηεηηθά επίπεδα 

Λόγσ ησλ απεξγηώλ ησλ ηδηνθηεηώλ θνξηεγώλ ε αγνξά πάγσζε ην 

Σεπηέκβξην. Οη θαηαλαισηέο θαζπζηέξεζαλ ηηο αγνξέο ηνπο κέρξη ηνλ 

Οθηώβξην θαη απηό δηαηήξεζε ηελ απόδνζε νιόθιεξνπ ηνπ ηξηκήλνπ ζην 

επίπεδν ηνπ -14.0%. Τα ςπγεία ήηαλ ε κόλε θαηεγνξία πνπ θαηέγξαςε 

κνλνςήθηα πηώζε.   
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Πξντόληα Πιεξνθνξηθήο:  Η αγνξά ππνθέξεη από ηε έιιεηςε ησλ 

θξαηηθώλ επηρνξεγήζεσλ 

Τνλ πεξαζκέλν Οθηώβξην ε θπβέξλεζε επηρνξήγεζε ηελ αγνξά ελόο λένπ 

netbook γηα ηνπο ζπνπδαζηέο ηεο Α’ Γπκλαζίνπ δίλνληαο ώζεζε ζηελ 

αγνξά. Αλ εμαηξέζνπκε από ην 2009 ηηο πσιήζεηο πνπ έγηλαλ ιόγσ ησλ 

θξαηηθώλ επηρνξεγήζεσλ ηόηε ε αγνξά ησλ θνξεηώλ ειεθηξνληθώλ 

ππνινγηζηώλ είλαη πεξίπνπ ζηαζεξή.  

Απηόο είλαη ν ιόγνο γηα ηελ εληππσζηαθή κείσζε ηεο ηάμεσο ηνπ -47.4%, 

εληνύηνηο ν ηνκέαο ζπλερίδεη θαη πζηεξεί ζεκαληηθά ζηηο ππόινηπεο 

θαηεγνξίεο ηνπ εθηόο ησλ θνξεηώλ ειεθηξνληθώλ ππνινγηζηώλ.  

Ηιεθηξνληθά Καηαλαισηηθά Αγαζά: Η αηκνκεραλή μέκεηλε από 

αηκό 

Η αγνξά ηεο επίπεδεο ηειεόξαζεο ήηαλ ζεηηθή κέρξη ην ηέινο ηνπ πξώηνπ 

εμακήλνπ ηνπ 2010 ιόγσ ηνπ επεξρόκελνπ Παγθόζκηνπ Κππέιινπ ηεο FIFA 

θαη ησλ λέσλ κνληέισλ πνπ ιαλζαξίζηεθαλ ζηηο αξρέο ηνπ 2010. 

Εληνύηνηο παξά ηηο ζεκαληηθέο πξνσζεηηθέο ελέξγεηεο νη πσιήζεηο ησλ 

ηειενξάζεσλ κεηώζεθαλ από ην 3ν ηξίκελν θαη κεηά. Απηό έρεη επεξεάζεη 

πεξαηηέξσ νιόθιεξν ηνλ ηνκέα, ν νπνίνο παξνπζηάδεη κείσζε απόδνζεο γηα 

αξθεηά ηξίκελα ηώξα. Η κόλε θαηεγνξία πνπ παξνπζηάδεη ειαθξώο ζεηηθή 

απόδνζε είλαη ηα αθνπζηηθά.  

Είδε εμνπιηζκνύ Γξαθείνπ: Επηζηξνθή ζηε δηςήθηα κείσζε.  

Ο ηνκέαο είρε παξνπζηάζεη ζεκάδηα ηεο απνθαηάζηαζεο ζηελ αξρή ηνπ 

έηνπο δεδνκέλνπ όηη ππήξμε κηα ζεκαληηθή επηβξάδπλζε ζηε ηάζε κείσζεο. 

Παξόια απηά κεηά από ην 3ν ηξίκελν ε ηάζε κείσζεο απμήζεθε θαη ν 

ηνκέαο παξνπζίαζε κείσζε απόδνζεο ηεο ηάμεσο ηνπ -17.3%. Είλαη 

εληππσζηαθό όηη ε κείσζε ησλ MFD  είλαη δηπιάζηα ζε αλαινγία κε απηή 

ησλ εθηππσηώλ. 

Φσηνγξαθηθά Είδε: Όιεο νη θαηεγνξίεο παξνπζηάδνπλ κείσζε 

ίδησλ πνζνζηώλ 

Σην παξειζόλ, ηα Χξηζηνύγελλα ππήξμαλ πάληα κηα πεξίνδνο πνπ νη 

πσιήζεηο παξνπζίαδαλ ην κεγαιύηεξν πνζνζηό γηα ηνλ ηνκέα, δεδνκέλνπ 

όηη νη ςεθηαθέο θνξλίδεο θαη νη compact θάκεξεο ζεσξνύληαη θαηάιιεια 

ρξηζηνπγελληάηηθα δώξα.  

Απηή ηε ρξνληά , ε αξλεηηθή ςπρνινγία ησλ θαηαλαισηώλ θαη ε έιιεηςε 

δηαζέζηκνπ εηζνδήκαηνο νδήγεζαλ ηνπο θαηαλαισηέο ζηελ αγνξά πην 

απιώλ θαη «θζελόηεξσλ» δώξσλ, πξνθαιώληαο ζηνλ ηνκέα αξλεηηθή 

απόδνζε γηα ην 4ν ηξίκελν θαηά 24%. 
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Τειεπηθνηλσλίεο: Η αγνξά ησλ Smartphones ζπλερίδεη λα απμάλεηαη 

Η αγνξά ησλ Smart phones ζπλερίδεη λα απμάλεηαη θαηά έλα κεγάιν 

πνζνζηό αιιά ηα θηλεηά ηειέθσλα, ηα αθνπζηηθά θαη νη ηειεθσληθέο 

ζπζθεπέο παξνπζηάδνπλ ζεκαληηθή κείσζε θαη επνκέλσο νιόθιεξνο ν 

ηνκέαο δηαηεξεί κηα κείσζε ίζε κε -25.4%. 

Απηή ηε ζηηγκή ππάξρεη κηα ζαθήο ηάζε πξνο ηα smartphones θαη ηα λέα 

κνληέια πνπ πξνσζήζεθαλ ηνπο ηειεπηαίνπο κήλεο ζηελ ειιεληθή αγνξά 

ελίζρπζαλ απηήλ ηελ ηάζε. Σε θάζε πεξίπησζε ην πνζνζηό αύμεζεο, αλ θαη 

είλαη αθόκα κεγάιν, επηβξαδύλεη, θαζώο ε αγνξά ησλ smartphones, γίλεηαη 

κεγαιύηεξε θαη ν πξνππνινγηζκόο ησλ θαηαλαισηώλ πεξηνξίδεηαη όιν θαη 

πεξηζζόηεξν. 

Σύλνςε 

Η ρξνληά 2010 ήηαλ πνιύ δύζθνιε γηα ηελ ειιεληθή αγνξά, εηδηθά ην  

ηειεπηαίν ηξίκελν. Οη αιιαγέο ζηελ ειιεληθή θνηλσλία έρνπλ ζεκαληηθέο 

επηπηώζεηο ζηελ θαηαλαισηηθή ζπκπεξηθνξά. 

Οη θαηαλαισηέο έρνπλ γίλεη πην πξνζγεησκέλνη, αγνξάδνπλ πην ζπλεηδεηά 

θαη ςάρλνπλ πξντόληα πνπ έρνπλ κεγαιύηεξε αμία γηα ηα ρξήκαηα πνπ 

δίλνπλ.  

Απηό έρεη κεηαηξέςεη ηελ ειιεληθή αγνξά ζε  πνιύ αληαγσληζηηθή θαη   θαη 

θαζώο κεηώλνληαη νη ιηαληθέο πσιήζεηο ε αγνξά γίλεηαη δπζθνιόηεξε γηα 

εθείλνπο πνπ δελ κπνξνύλ λα πξνζθέξνπλ ηελ αμία ηεο αγνξάο ζηνπο 

θαηαλαισηέο. 

We expect 2011 to be a year full of both challenges and opportunities.  

Πεγή : GfK TEMAX® Ειιάδα, GfK Retail and Technology 
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The survey 

GfK TEMAX® is an index developed by GfK Retail and Technology to track 

the technical consumer goods markets. The findings are based on surveys 

carried out on a regular basis by the retail panel of GfK Retail and Technol-

ogy. The retail panel comprises data from over 340,000 retail outlets 

worldwide. Since February 2009, GfK Retail and Technology has also been 

compiling the GfK TEMAX® index at international level, in more than 30 

countries. It is the first index that includes all of the markets for technical 

consumer goods in different countries. All reports and press releases are 

available at www.gfktemax.com. 

If information from this press release or www.gfktemax.com is cited, GfK 

TEMAX® should be explicitly indicated as the source. 

For further information, please contact:  

Mr. Spyros Camileris, tel: +30 210-7572 603, spyros.camileris@gfk.com 
 

The GfK Group 

The GfK Group offers the fundamental knowledge that industry, retailers, 

services companies and the media need to make market decisions. It deliv-

ers a comprehensive range of information and consultancy services in the 

three business sectors Custom Research, Retail and Technology and Media. 

The No. 4 market research organization worldwide operates in more than 

100 countries and employs over 10,000 staff. In 2009, the GfK Group’s 

sales amounted to EUR 1.16 billion. For further information, visit our web-

site: www.gfk.com. Follow us on Twitter: www.twitter.com/gfk_group. 

 
Responsible under press legislation: 

GfK Hellas,  
Spyros Camileris 

16 Laodikias & 1-3 Nimfeou Str. 
115 28 Athens 

Tel. +30 210-7572 603 

Fax +30 210-7564 664 
Spyros.Camileris@gfk.com 
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Ταπηόηεηα ηεο έξεπλαο 

Τν GfK TEMAX ® είλαη έλαο δείθηεο πνπ αλαπηύρζεθε από ηελ GfK Retail 

and Technology γηα λα αθνινπζήζεη ηηο αγνξέο ησλ ηερλνινγηθώλ 

θαηαλαισηηθώλ αγαζώλ. Τα επξήκαηα βαζίδνληαη ζε έξεπλεο πνπ 

δηελεξγνύληαη ζε ηαθηηθή βάζε από ηελ νκάδα ηεο GfK Retail & Technology. 

Τα ζπκπεξάζκαηα είλαη βαζηζκέλα ζηηο έξεπλεο πνπ πξαγκαηνπνηνύληαη από 

ην δείγκα ηεο GfK Retail & Technology. Τν δείγκα πεξηιακβάλεη ηα ζηνηρεία 

από πεξηζζόηεξα  από 340.000 θαηαζηήκαηα ιηαλεκπνξίνπ  παγθνζκίσο.  

Από ηνλ Φεβξνπάξην ηνπ 2009, ε GfK Retail and Technology δεκνζηεύεη 

δηεζλώο ηελ έθζεζε ησλ απνηειεζκάησλ  ηεο GfK TEMAX® ζε 

πεξηζζόηεξεο από 30 ρώξεο. Είλαη ν πξώηνο δείθηεο πνπ πεξηιακβάλεη όιεο 

ηηο αγνξέο ησλ ηερλνινγηθώλ θαηαλαισηηθώλ αγαζώλ ζε δηαθνξεηηθέο 

ρώξεο. Όιεο νη εθζέζεηο θαη ηα δειηία ηύπνπ είλαη δηαζέζηκα ζην 

www.gfktemax.com. 

Εάλ νη πιεξνθνξίεο από απηό ην δειηίν ηύπνπ ή www.gfktemax.com απηή 

αλαθεξζνύλ , ε GfK TEMAX ® ζα πξέπεη λα αλαθέξεηαη ξεηά σο πεγή. 

 
Γηα πεξηζζόηεξεο ιεπηνκέξεηεο παξαθαιώ επηθνηλσλήζηε: 

Κν Σπύξν Κακειέξε, ηει: +30 210-7572 603, spyros.camileris@gfk.com 

 

Ο Όκηινο GfK 

 

Ο όκηινο GfK πξνζθέξεη γλώζε εηο βάζνο πνπ ε βηνκεραλία, νη έκπνξνη 

ιηαληθήο, νη εηαηξείεο παξνρήο ππεξεζηώλ αιιά θαη ηα κέζα ελεκέξσζεο 

ρξεηάδνληαη γηα λα ιακβάλνπλ απνθάζεηο γηα ηελ αγνξά. Πξνζθέξεη έλα 

πιήξεο θάζκα πιεξνθνξηώλ θαη ππεξεζηώλ παξνρήο ζπκβνπιώλ θαη από 

ηνπο ηξεηο επηρεηξεκαηηθνύο ηνκείο Custom Research, Retail and Technology 

θαη Έξεπλα Μέζσλ Επηθνηλσλίαο. Είλαη ν ηέηαξηνο κεγαιύηεξνο νξγαληζκόο 

έξεπλαο αγνξάο παγθνζκίσο θαη δξαζηεξηνπνηείηαη ζε πεξηζζόηεξεο από 100 

ρώξεο θαη απαζρνιεί πάλσ από 10.000 ππαιιήινπο. Τν 2009, νη πσιήζεηο 

ηνπ Οκίινπ GfK αλήιζαλ ζε 1,16 δηζεθαηνκκύξηα επξώ. Γηα πεξηζζόηεξεο 

πιεξνθνξίεο, επηζθεθηείηε ηελ ηζηνζειίδα καο: www.gfk.com. Αθνινπζήζηε 

ηνλ όκηιν ζην Twitter:  

www.twitter.com/gfk_group 

 

Πξνο ηνπο ζπληάθηεο: Γηα πεξαηηέξσ πιεξνθνξίεο παξαθαινύκε απεπζπλζείηε :  

GfK Hellas,  
Σπύξνο Κακειέξεο 

Λανδηθείαο 16 & Νπκθαίνπ 1-3 

115 28 Αζήλα 
Τει. +30 210-7572 603 

Fax +30 210-7564 664 
Spyros.Camileris@gfk.com 
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